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Ventaja Diferencia Ganador

ENCUESTADORA VFQ FLO CCS Otros ganador Gana VFQ FLO CCS Otros Giro ventaja correcto

ARCOP 42 38 17 3 4 VFQ -1 1 0 0 1 -2 Sl
GEA-ISA 41 38 18 3 3 VFQ -2 1 1 0 2 -3 SI
Democracy Watch 41 36 20 3 5 VEQ -2 -1 3 0 3 -1 Sl
Gaussc 42 38 19 1 4 VFQ -1 1 2 -2 3 -2 Si
Demotecnia 44 34 16 6 10 VFQ 1 -3 -1 3 4 4 SI
Reforma * 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5) -9 NO
ACNielsen * 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5 -9 NO
Marketing 38 41 19 2 -3 FLO -5 4 2 -1 6 -9 NO
Pearson 39 43 15 3 -4 FLO -4 6 -2 0 6 -10 NO
CEO 39 43 15 3 -4 FLO -4 6 -2 0 6 -10 NO
Zogby 41 44 14 1 -3 FLO -2 7 -3 -2 7 -9 NO
Mund 36 37 27 0 -1 FLO -7 0 10 -3 10 -7 NO
Acertados 42 37 18 3 5 VFQ -1 0 1 0 1 -1 Sl
Errados 39 42 17 2 -3 FLO -4 5 0 -1 5 -9 NO
Independientes 40 39 18 3 1 VFQ -3 2 1 -1 3 -5 SI
Mediaticos 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5 -9 NO
Promedio 40 40 18 3 0 Empate -3 3 1 0 3 -6 NO
Resultado 43 37 17 3 6 VFQ 5-7
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Ventaja Diferencia Ganador
ENCUESTADORA FCH RMP AMLO Otros ganador Gana FCH RMP AMLO Otros Giro ventaja correcto
GEA-ISA 38 23 36 3 2 FCH 1 0 0 -1 1 1 S
ARCOP 37 25 34 4 3 FCH 0 2 -2 0 2 2 S
Marketing 37 26 34 3 3 FCH 0 3 -2 -1 3 2 S
Zogby 35 28 31 6 4 FCH -2 5 -5 2 7 3 S
BGC * 34 26 34 6 0 Empate -3 3 -2 2 5 -1 NO
Reforma * 34 25 36 5 -2  AMLO -3 2 0 1 3 -3 NO
El Univeral * 34 26 36 4 -2 AMLO -3 3 0 0 3 -3 NO
CEO 33 25 36 4 -3  AMLO -4 2 0 0 3 -4 NO
Consulta * 33 27 36 4 -3 AMLO -4 4 0 0 4 -4 NO
Parametria * 33 27 37 3 -4 AMLO -4 4 1 -1 5 -5 NO
Demotecnia * 31 30 35 4 -4 AMLO -6 7 -1 0 7 -5 NO
INDEMERC 32 28 33 7 -1 AMLO -5 5 -3 3 8 -2 NO
Acertados 7 26 34 4 g FCH 0 3 -2 0 e 2 Sl
Errados 33 27 35 5 -2 AMLO -4 4 -1 1 5 -3 NO
Independientes 85 26 34 5 1 FCH -2 3 -2 1 4 0 SI
Mediaticos 33 27 36 4 -3 AMLO -4 4 0 0 4 -4 NO
Promedio 34 26 35 4 -1 AMLO -3 3 -1 0 4 -2 NO
Resultado 37 23 36 4 1 FCH 4-8




Lo

o ENCUESTAS PREELECTORALES FINALES
Investigaciones Y RESULTADO OFICIAL (2006)

Sociales Aplicadas

/S5

Parametiia

CEQCmns RefUniv RESJLTADO  GEAISA
% o [
Denotecnia PROMEDIO
a
BGC Marketing/AR COP
INDEMERC
K<)
TIPO
[ ] Resultado
Zagby
o Ercussta
-
=
<C 0 e Pramed o
1 1 1
D B * ) 2

FCH



L

Investigaciones
Sociales Aplicadas

/S5

Gréfica 10. Comparativo entre estimaciones de las encuestas finales de las series
completas de encuestas nacionales con resultado oficial de la eleccion presidencial 2006
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RESULTADO GEA-ISA Reforma El Universal Consulta Parametria Demotecnia
FCHm 37% 38% 34% 34% 33% 33% 31%
RMPm= 23% 23% 25% 26% 27% 27% 30%
AMLOm 36% 36% 36% 36% 36% 37% 35%
Otrosm 4% 3% 5% 4% 4% 3% 4%
Ventaja 1% 2% -2% -2% -3% -4% -4%
Giro 1% 3% 3% 4% 5% 7%
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Grafica 6. Estimacion promedio de preferencias por candidato para la eleccion de Presidente de la
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PROMEDIO DE SERIES COMPLETAS

EN EL PROCESO ELECTORAL 2006

Republica 2006 en las 51 encuestas nacionales de series completas yresultado oficial de la eleccion

FCH candidato

Alianza PRI-PVEM

Inicio de campafas

Primer debate

Segundo debate

40% l
™
30%
m
20%
10%
| |
0%
0510B  0511A 0511B 0512A 0512B 0601A 0601B @ 0602A 0602B 0603A 0603B = 0604A 0604B 0605A 06058 0606A = 0606B Eleccion
FCHm 25%  30%  28% 32% 32% | 33% | 31% | 31% @ 32% | 33% @ 36%  38% @ 36% | 34% | 34%
RMP = 20% @ 27% @ 26% 33% 28% | 27% @ 28% = 26% = 29% | 28% | 26% | 25% @ 26% = 25% | 26%
AMLO 39% | 35% | 40% 35% 38% | 39% = 39% = 41% @ 37% | 36%  35% @ 33% @ 34% = 35% @ 36%
Otrosm 7% 8% 6% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 4% 4% 4% 3% 5% 4%
FCHAMLO | -14% = 5% @ -12% 3% % 6% 8%  -10% = 5% 4% 1% 5% 2% 1% 2%
FCH-RMP 4% 3% 2% 1% 4% 6% 3% 5% 3% 5% = 10% @ 13% @ 10% 9% 8%
Casos 1 & 2 1 6 2 3 3 3 2 2 6 6 5 6

Fuentes:www.opinamexico.org y www.if e.org
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PROMEDIO DE 3 SERIES ERRADAS
EN EL PROCESO ELECTORAL 2006

Gréfica 12. Estimaciones de preferencias por candidato para la eleccion de Presidente de la Republica
2006 en las series de Consulta, Parametria y Demotecnia y resultado oficial de la eleccion
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0510B @ 0511A | 0511B | 0512A | 0512B | 0601A 0601B @ 0602A | 0602B | 0603A | 0603B | 0604A @ 0604B 0605A @ 0605B | 0606A | 0606B |Eleccion
FCHm 25% 29% 29% 32% 31% 31% 29% 30% 31% 33% 36% 34% 32% 32%
RMPm 29% 30% 30% 33% 29% 30% 29% 30% 31% 28% 27% 28% 29% 28%
AMLO 39% 35% 38% 35% 38% 38% 40% 38% 34% 35% 34% 35% 35% 36%
Otros m 7% 6% 3% 1% 2% 3% 2% 3% 4% 4% 4% 3% 5% 4%
FCH-AMLO -14% -6% -9% -3% -8% -1% -11% -8% -3% 2% 2% -1% -3% -4%
FCH-RMP -4% -1% -1% -1% 2% 1% 0% 0% 0% 5% 9% 6% 3% 4%
Casos 1 1 1 1 3 2 1 2 1 1 3 3 2 3

Fuentes:www.opinamexico.org y www.if e.org.
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Grafica 13. Estimaciones de preferencias por candidato para la eleccién de Presidente de la Republica
2006 en las series de Reforma, El Universal y GEA-ISA yresultado oficial de la eleccion

FCH candidato Alianza PRI-PVEM Inicio de campafas Primer debate Segundo debate
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0510B | 0511A 0511B | 0512A @ 0512B | 0601A | 0601B | 0602A & 0602B | 0603A | 0603B | 0604A @ 0604B | 0605A | 0605B @ 0606A | 0606B | Eleccion
FCH = 31% 27% 33% 33% 32% 32% 36% 34% 38% 40% 38% 36% 35%
RMP = 26% 22% 27% 27% 26% 25% 28% 25% 23% 23% 24% 23% 25%
AMLO 36% 42% 38% 39% 41% 42% 34% 38% 35% 33% 34% 35% 36%
Otros = 9% 9% 2% 2% 1% 3% 2% 3% 4% 4% 3% 5% 4%
FCH-AMLO 5% -15% -6% -6% -9% -10% 2% -4% 3% 7% 4% 1% -1%
FCH-RMP 5% 5% 6% 6% 6% 7% 4% 9% 15% 17% 14% 13% 10%
Casos 2 1 3 2 1 2 1 1 1 3 3 3 3

Fuentes:www.opinamexico.orgy www.if e.org
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Grafica 11. Giro medio semanal y diferencia final con resultado
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Grafica 14. Estimaciones promedio y ajustada de preferencias por candidato para la eleccion de Presidente
de la Republica 2006 en las 51 encuestas nacionales de series completas yresultado oficial de la eleccién

FCH candidato  Alianza PRI-PVEM Inicio de campafias Primer debate Segundo debate
40%
|
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|
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|
0%
0510B | 0511A | 0511B | 0512A | 0512B & 0601A | 0601B | 0602A = 0602B & 0603A | 0603B | 0604A 0604B | 0605A | 0605B | 0606A & 0606B |Eleccion
FCHm 31% 32% 32% 36% 35% 36% 34% 34% 35% 37% 39% 41% 39% 37% 37%
RMP mm | 229 25% 23% 29% 25% 25% 25% 23% 25% 23% 23% 22% 23% 22% 23%
AMLO 40% 35% 40% 35% 38% 39% 39% 41% 37% 37% 35% 33% 34% 35% 36%
Otros = 7% 8% 7% 1% 2% 2% 2% 2% 3% 4% 4% 4% 4% 5% 4%
FCH-AMLO -9% -3% -8% 1% -4% -3% -5% -1% -2% 1% 5% 8% 5% 2% 1%
FCH-RMP 8% 7% 9% 7% 10% 11% 9% 11% 10% 14% 16% 19% 16% 15% 14%
Casos 1 3 2 1 6 2 3 3 3 2 2 6 6 5 6

Fuentes:www.opinamexico.org y www.if e.org
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CONOCIMIENTO DE CANDIDATOS

¢,Ha oido o no hablar de...? (nivel de conocimiento)
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F.Calder6n == 8% 85% 91% 98% 98% 100% 9%
R. Madrazo == 9%6% 9% 95% 98% 9% 9% 100%
AMLO == 97% 96% 97% 99%% 99%% 100% 100%
R. Campa == 56% 57% 67% 85% 84% 95% 92%
P. Mercado == 57% 53% 59% 85% 83% 95% 93%
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¢ ES positiva 0 negativa la opinion que tiene de...?
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¢,Cree usted que tiene o no tiene posibilidades reales de ganar esta eleccion...?
(porcentajes que afirman que el candidato sitiene posibilidades de ganar)
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F Calder6n == 59% 56% 58% 70% 66% 72% 71%
R Madrazo== 50% 47% 45% 41% 46% 46% 40%
AMLO == 70% 71% 67% 63% 62% 66% 71%
R Campa 6% 7% 7% 8% 6% 7% 8%
P Mercado 7% 6% 4% 10% 9% 10% 11%
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¢, Y cual de estos candidatos cree usted que ganara la
proxima eleccion para Presidente de la Republica?
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F. Calderonmm 28% 25% 26% 36% 33% 37% 35%
R. Madrazo== 26% 22% 22% 20% 19% 16% 16%
AMLO== 32% 40% 35% 32% 29% 34% 34%
Otros 0% 1% 0% 0% 0% 1% 1%
Indefinido 14% 12% 17% 11% 18% 12% 14%




L

. ' EXPECTATIVA DE RESULTADO
Investigaciones

Sociales Aplicadas

/S5

Expectativa de resultado de los entrevistados en la encuesta de salida GEA-ISA
y resultado actual de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006
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F. Calderodn R. Madrazo A.M. Lopez Obrador Otros

Encuesta ! 35% 25% 34% 6%
Resultado™ 37% 23% 36% 4%
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Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Estimacion del resultado de la eleccion segun voto
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Total Voto Calderén Vot6 Madrazo Voto AMLO
% Calderénm 35% 46% 28% 28%
% Madrazom 25% 21% 37% 21%
% AMLOmE= 34% 26% 28% 45%
% OtrosH 6% 6% 6% 5%




OPINION SOBRE ECONOMIAY VOTO

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun opinidn sobre la situacion econdmica actual del pais
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0%
Muy buena (4%) Buena (18%) Regular (46%) Mala (25%) Muy mala (6%)
F. Calderormm 52% 50% 38% 27% 25%
R. Madrazoss 24% 17% 23% 28% 20%
AMLO 23% 30% 35% 43% 49%
R. Campams 1% 1% 1% 1% 2%
P. Mercadomm 1% 2% 3% 3% 4%
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Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun opinion sobre el cambio en la situacién econdmica del pais en los dltimos seis afos
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Mejor (27%) Igual (44%) Peor (23%)
F. Calder6rmm 58% 31% 23%
R. Madrazom=s 15% 25% 28%
AMLO 24% 40% 46%
R. Campasm 1% 1% 1%
P. Mercadomm 2% 3% 2%
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APROBACION PRESIDENCIAL Y VOTO

/S
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun aprobacién de la labor del Presidente Fox
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F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Aprueba (52%) = 51% 18% 27% 1% 3%
Desaprueba (33%) = 13% 30% 53% 1% 3%
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SEGUNDO CASO:
LA ELECCION DE TABASCO 2006



/S5

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

L

Investigaciones
Sociales Aplicadas

Resultados de encuestas finales en Tabasco, 2006

PREFERENCIAS ELECTORALES PUBLICADAS

GEA-ISA

El Universal

Milenio

Reforma

Resultado

Céaceresm
Granierm
Ojeda™
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Ventaja
Giro
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Si en este momento se celebraran las elecciones para Gobernador del Estado de
Tabasco, ¢ por cual candidato votaria usted?
(entrevistados que definieron su intencion de voto)
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N .
0% .

I
J. Fco. Caceres A. R. Granier C. R. Ojeda Otros
1-3 sep= 10% 50% 38% 2%
30 sep - 2 oct= 5% 52% 43% 0%
Resultado™= 4% 53% 43% 1%
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PREFERENCIAS ELECTORALES EFECTIVAS
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Si en este momento se celebraran las elecciones para Gobernador del Estado
de Tabasco, ¢ por cual candidato votaria usted?
(entrevistados que definieron su intencion de voto)
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¢, Sabe usted cuando se realizaran las proximas

PREFERENCIAS ELECTORALES EFECTIVAS

elecciones para Gobernador del Estado de Tabasco?
(porcentaje de entrevistados que supo la fecha exacta)
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PREFERENCIAS ELECTORALES EFECTIVAS

¢, Queé tanto interés tuvo usted por informarse del desarrollo
de las campanas para Gobernador del Estado?
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PREFERENCIAS ELECTORALES EFECTIVAS

¢, Qué tan competida cree usted que sera la proxima eleccion para
Gobernador de este Estado?
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PREFERENCIAS ELECTORALES EFECTIVAS
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¢Ha oido o no hablar de...?
(nivel de conocimiento reportado)
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Durante estas campafias, ¢ vio 0 escuchd anuncios
para promover al candidato...?
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Durante estas campafas, ¢ recibio usted o su familia la visita del
representante de algun partido politico o candidato?
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¢, Y durante esta campania asistié usted o no a algun mitin, acto de
campafa o reunion para apoyar a algun candidato?
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De las campanas a Gobernador del Estado,
¢.cual le parecio a usted mas atractiva?
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¢,Ha oido o no hablar de...? ¢ Es positiva 0 negativa la opinion que tiene de...?
(balance de opiniones positivas-negativas)

60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%
-10%
-20%
-30%
-40%
-50%

-60%

1-3 sep

15-17 sep

16-18 sep

17-19 sep

18-20 sep

19-21 sep

20-22 sep

21-23 sep

22-24 sep

23-25 sep

24-26 sep

25-27 sep

26-28 sep

27-29 sep

28-30 sep

30 sep-2 oct

1-3 oct

2-4 oct

3-5 oct

4-6 oct

5-7 oct

6-8 oct

7-9 oct

8-10 oct

9-11 oct

10-12 oct

11-13 oct

-3%

J. Fco. Caceresm
A. R. Granierms
C. R. Qeda

-16%
30%
16%

-3%
33%

21%

-3%
36%

19%

-6%
34%
18%

-6%
33%

16%

-4%
35%

16%

-5%
38%

-10%
38%

-14%
36%

17%

20%

21%

-17%
29%

-19%
33%

19%

14%

-18%
36%
12%

-17%
40%

-11%
42%
14%

7%

-5%
43%
21%

§ 29 sep-1 oct

49%
29%

4%
50%
28%

3%
51%
26%

1%
48%
24%

1%
46%
20%

0%
44%
18%

-1%
43%
17%

-2%
47%
17%

-1%
46%

19%

-2%
48%

19%

-2%
45%

16%

-3%
47%

9%

45%
6%




Lo

Investigaciones
Sociales Aplicadas

/S5

PREFERENCIAS ELECTORALES EFECTIVAS

¢,Cual de los candidatos cree usted que ganara
oficialmente la proxima eleccion para Gobernador?
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Encuestas nacionales en vivienda sobre la eleccion para la Presidencia de la Republica 2012 (observado)
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Fechade las encuestas Diferencia EPN - JVM Diferencia JVM - AMLO
ENCUESTADORA Anterior Reciente Dias)] Antes Ahora Cambio Antes Ahora Cambio
GEA-ISA 21/11/2011 19/02/2012 90 32 8 -24 4 14 10
Consulta 27/11/2011 20/02/2012 85 31 19 -12 5 9 4
IPSOS-Bimsa 03/11/2011 28/02/2012 117 47 14 -33 1 4 3
Parametria 30/09/2011 28/02/2012 151 34 17 -17 -8 12 20
El Universal 15/11/2011 13/02/2012 90 24 16 -8 11 12 1
Excélsior 12/10/2011 27/02/2012 138 29 18 -11 7 6 -1
PROMEDIO 112 33 15 -18 3 10 6




