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SEMINARIO NACIONAL SOBRE PROCESOS ELECTORALES
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Cuarta sesion. Querétaro, Querétaro, 11 de agosto de 2006

Evaluacion de la eleccion presidencial 2006

EL PAPEL DE LAS ENCUESTAS EN EL PROCESO ELECTORAL 2006

< Ricardo de la Pena *
. . Presidente Ejecutivo de Investigaciones Sociales Aplicadas, S.C.,
Investigaciones Presidente del Consejo de Investigadores de la Opinién Publica, A.C..
Sociales Aplicadas S.C. Secretario de Organizacion de la Sociedad Mexicana de Estudios Electorales, A.C
/5 Director Adjunto de la Revista Mexicana de Opinién Publica

* Esta ponencia es responsabilidad exclusiva de su autor y no refleja necesariamente el punto de vista de alguna institucion.
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ACLARACION PRELIMINAR
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g /l ACLARACION SOBRE LOS
} Investigaciones DATOS ELECTORALES
Sociales Aplicadas S.C.
/SA

EN ESTOS MOMENTOS EL TRIBUNAL ELECTORAL DEL PODER JUDICIAL DE LA FEDERACION ESTA
EFECTUANDO EL PROCESO DE REVISION DE LAS INCONFORMIDADES PRESENTADAS POR LOS
CONTENDIENTES SOBRE EL PROCESO DE ELECCION PRESIDENCIAL 2006.

PARA ELLO, ESTA LLEVANDO A CABO UN RECUENTO DE VOTOS EMITIDOS EN ALREDEDOR DE 9% DE
LAS CASILLAS ELECTORALES DEL PAIS. LOS RESULTADOS DE ESTE Y OTROS AJUSTES AL COMPUTO DE
ESTA ELECCION SERAN DADOS A CONOCER EN PROXIMOS DIAS.

DE IGUAL MANERA, UNA VEZ EFECTUADOS LOS AJUSTES AL COMPUTO, EL TRIBUNAL ELECTORAL
DEBERA DETERMINAR LA PROCEDENCIA DE LOS RECURSOS PRESENTADOS PARA DEMANDAR LA
NULIDAD DE LA ELECCION PRESIDENCIAL.

POR TAL MOTIVO, LOS DATOS UTILIZADOS PARA ESTA PRESENTACION CORRESPONDEN A LOS
RESULTADOS PRELIMINARES PRODUCTO DE LOS COMPUTOS DISTRITALES REALIZADOS POR EL
INSTITUTO FEDERAL ELECTORAL, POR SER ESTOS LOS DATOS ACTUALMENTE DISPONIBLES QUE
PERMITEN UN ANALISIS.

EL EMPLEO DE ESTOS DATOS NO SUPONE JUICIO ALGUNO SOBRE LA DEFINITIVIDAD DE LOS
MISMOS, SIENDO SIMPLEMENTE UN RECURSO PARA FINES ANALITICOS, ANTE LA CARENCIA DE
COMPUTOS FINALES Y DE DECISION SOBRE LA VALIDEZ DE LA ELECCION PRESIDENCIAL.
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ANTECEDENTE: LAS ENCUESTAS EN 2000

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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ENCUESTAS PRELECTORALES FINALES

Investigaciones Y RESULTADO OFICIAL (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Ventaja Diferencia Ganador

ENCUESTADORA VFQ FLO CCS Otros ganador Gana VFQ FLO CCS Otros Giro ventaja correcto

ARCOP 42 38 17 3 4 VFQ -1 1 0 0 1 -2 Sl
GEA-ISA 41 38 18 3 3 VFQ -2 1 1 0 2 -3 SI
Democracy Watch 41 36 20 3 5 VEQ -2 -1 3 0 3 -1 Sl
Gaussc 42 38 19 1 4 VFQ -1 1 2 -2 3 -2 Si
Demotecnia 44 34 16 6 10 VFQ 1 -3 -1 3 4 4 SI
Reforma * 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5) -9 NO
ACNielsen * 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5 -9 NO
Marketing 38 41 19 2 -3 FLO -5 4 2 -1 6 -9 NO
Pearson 39 43 15 3 -4 FLO -4 6 -2 0 6 -10 NO
CEO 39 43 15 3 -4 FLO -4 6 -2 0 6 -10 NO
Zogby 41 44 14 1 -3 FLO -2 7 -3 -2 7 -9 NO
Mund 36 37 27 0 -1 FLO -7 0 10 -3 10 -7 NO
Acertados 42 37 18 3 5 VFQ -1 0 1 0 1 -1 Sl
Errados 39 42 17 2 -3 FLO -4 5 0 -1 5 -9 NO
Independientes 40 39 18 3 1 VFQ -3 2 1 -1 3 -5 SI
Mediaticos 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5 -9 NO
Promedio 40 40 18 3 0 Empate -3 3 1 0 3 -6 NO
Resultado 43 37 17 3 6 VFQ 5-7
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AGRUPAMIENTO DE ENCUESTAS

Investigaciones CON EL PROMEDIO (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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AGRUPAMIENTO DE ENCUESTAS

Investigaciones CON RESULTADO (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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ESTIMACION 10.-20. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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SOBRE LA ELECCION PRESIDENCIAL 2006:
LAHISTORIA CONTADA POR LAS ENCUESTAS

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

opinamexico.org

Promedio de encuestas nacionales cara a cara en vivienda sobre

preferencias para la eleccién de Presidente de la Republica en 2006

(octubre de 2005-junio de 2006)

PROMEDIO DE ENCUESTAS DURANTE
EL PROCESO ELECTORAL 2006
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ENCUESTAS MEDIATICAS DURANTE

Investigaciones EL PROCESO ELECTORAL 2006
Sociales Aplicadas S.C.

/S

opinamexico.org
Promedio de encuestas nacionales cara a cara en vivienda para medios de comunicacion
sobre preferencias para la eleccion de Presidente de la Republica en 2006
(octubre de 2005-junio de 2006)
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

SERIE DE ENCUESTAS CONSULTA-TELEVISA

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de Encuestas Nacionales Consulta
Estimaciones reportadas de intenciones de voto de votantes
probables para la eleccidén Presidente de la Republica en 2006
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

Serie de Encuestas Nacionales Reforma
Estimaciones reportadas de intenciones de voto para
la eleccion Presidente de la Republica en 2006

SERIE DE ENCUESTAS REFORMA
DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
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30%

20%

SERIE DE ENCUESTAS EL UNIVERSAL

Investigaciones DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
Sociales Aplicadas S.C.

Serie de Encuestas Nacionales El Universal
Estimaciones reportadas de intenciones de voto de votantes
probables para la eleccion Presidente de la Republica en 2006
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40%

30%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

SERIE DE ENCUESTAS PARAMETRIA-EXCELSIOR

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de Encuestas Nacionales Parametria
Estimaciones reportadas de intenciones de voto para
la elecciéon Presidente de la Republica en 2006
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Investigaciones

SERIE DE ENCUESTAS DEMOTECNIA-MILENIO

Sociales Aplicadas S.C.

Serie de Encuestas Nacionales Demotecnia

Estimaciones reportadas de intenciones de voto de votantes
probables para la eleccién Presidente de la Republica en 2006

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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40%

30%

SERIE DE ENCUESTAS BGC-CRONICA

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de Encuestas Nacionales BGC
Estimaciones reportadas de intenciones de voto para
la eleccion Presidente de la Republica en 2006
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SERIE DE ENCUESTAS GEA-ISA

Investigaciones DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Serie de Encuestas Nacionales GEA-ISA
Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente
de la Republica, ¢ por cual candidato votaria usted?
(entrevistados con intencion definida de voto)
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

SERIE DE ENCUESTAS GEA-ISA
Y ENCUENTAS DIFUNDIDAS EN MEDIOS
DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de encuestas GEA-ISA sobre preferencias para la eleccién de Presidente
de la Republica en 2006 comparada con el promedio de las
encuestas nacionales cara a cara en vivienda difundidas por medios
(octubre de 2005-junio de 2006)
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SERIE DE ENCUESTAS GEA-ISA
Y ENCUESTADE SEGUIMIENTO ARCOP

Investigaciones
DURANTE MARZO-JUNIO DE 2006

Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de Seguimiento ARCOP para el PAN y Encuestas GEA-ISA

Estimacion de preferencias efectivas para la eleccién de Presidente de la Republica en 2006
(marzo-junio de 2006)
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ENCUESTAS GEA-ISAY APUESTAS EN INTRADE

DURANTE FEBRERO-JULIO DE 2006

igaciones

.

Invest

Sociales Aplicadas S.C.

/S

Razon de preferencias entre Calderén y AMLO en las encuestas GEA-ISA segun fecha de publicacion

AMLO al cierre diario de las apuestas en InTrade
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LAS ENCUESTAS FINALES DE 2006

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.



ESTIMACIONES DE ENCUESTAS FINALES

Investigaciones EN MEDIOS Y RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Resultados de encuestas preelectorales difundidas por medios
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006
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Encuestas 33% 27% 36% 4%
Resultado 37% 23% 36% 4%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ESTIMACIONES DE ENCUESTA FINAL
GEA-ISAY RESULTADO ACTUAL (2006)

/S
Resultados de encuesta preelectoral GEA-ISA
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006
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Encuesta 38% 23% 36% 3%
Resultado 37% 23% 36% 4%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ESTIMACIONES DE ENCUESTA FINAL
GEA-ISAY RESULTADO ACTUAL (2006)

ULTIMA ENCUESTA PRELECTORAL GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006

CANDIDATO

Felipe Calderén
Roberto Madrazo
A.M. Lopez Obrador
Roberto Campa
Patricia Mercado

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado

% +/-

38.4 +/-
22.9 +/-
36.0 +/-
0.5 +/-
2.1 +/-

2.4

ME

3.3
2.4
3.2
0.5
0.8

Minimo - Maximo
35.1 - 418
205 - 254
32.8 - 393

0.0 - 1.0
1.3 - 2.9

Secciones en muestra:
Total de casos validos:
No respuesta:

Tasa de rechazo:
Margen de error:

Nivel de confianza:

Real

36.9 *
229 *
36.4 "
1.0 "
2.8 "

0.6

400

1,374
141 %
12.3 %
3.3 %
95 %
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ENCUESTAS PRELECTORALES FINALES

Investigaciones Y RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Ventaja Diferencia Ganador

ENCUESTADORA FCH RMP AMLO Otros ganador Gana FCH RMP AMLO Otros Giro ventaja correcto
GEA-ISA 38 23 36 3 2 FCH 1 0 0 -1 1 1 S
ARCOP 37 25 34 4 3 FCH 0 2 -2 0 2 2 S
Marketing 37 26 34 3 3 FCH 0 3 -2 -1 3 2 S
Zogby 35 28 31 6 4 FCH -2 5 -5 2 7 3 S
BGC * 34 26 34 6 0 Empate -3 3 -2 2 5 -1 NO
Reforma * 34 25 36 5 -2  AMLO -3 2 0 1 3 -3 NO

El Univeral * 34 26 36 4 -2 AMLO -3 3 0 0 3 -3 NO
CEO 33 25 36 4 -3  AMLO -4 2 0 0 3 -4 NO
Consulta * 33 27 36 4 -3 AMLO -4 4 0 0 4 -4 NO
Parametria * 33 27 37 3 -4 AMLO -4 4 1 -1 5 -5 NO
Demotecnia * 31 30 35 4 -4 AMLO -6 7 -1 0 7 -5 NO
INDEMERC 32 28 33 7 -1 AMLO -5 5 -3 3 8 -2 NO
Acertados 7 26 34 4 g FCH 0 3 -2 0 e 2 Sl
Errados 33 27 35 5 -2 AMLO -4 4 -1 1 5 -3 NO
Independientes 85 26 34 5 1 FCH -2 3 -2 1 4 0 SI
Mediaticos 33 27 36 4 -3 AMLO -4 4 0 0 4 -4 NO
Promedio 34 26 35 4 -1 AMLO -3 3 -1 0 4 -2 NO
Resultado 37 23 36 4 1 FCH 4-8
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AGRUPAMIENTO DE ENCUESTAS

Investigaciones CON PROMEDIO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTA

GEA-ISA
RESULTADO
ARCOP
Marketing
Consulta *
Parametria *
El Universal *
CEO

Reforma *
BGC *
INDEMERC
Zogby
Demotecnia *

la
la
1b
1b
2a
2a
2a
2a
2a
3a
3a
3b
4a

AGRUPAMIENTO DE ENCUESTAS
CON RESULTADO (2006)



ESTIMACION 10.-20. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

AMLO

2
0
Parametiia
CEQCms RefUniv RESJULTADO  GEAISA
* o a
Denptecnia PROMEDIO
BGC Marketing/AR COP
INDEMERC
B
TIPO
. Resultado
Zogby
Ercuesta
D ] Praomed o
[ [ [
0 B H el 2

FCH



ESTIMACION 10.-30. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

2
Denptecnia
2
INDEMERC Zagby
Cosuta/Param
PROMEDIQ'BGC/Univ Marketing
3 o [
CEO Reforma ARCOP
RESJLTADO  GEAISA
3 e
TIPO
. Resultado
Encuesta
S
ad 20 B ranaio
[ [ [
D B K3 el 2

FCH



ESTIMACION 20.-30. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

2
Denptecnia
2
Zogby INDEMERC
Corsuta Parametiia
MakBGC PROMEDIO ElUriersd
% a
ARCOP RefomaCEO
RESJLTAD O/ GEA-ISA
3 a
TIPO
@ Reultado
Ercuesta
S
o 20 B rronedo
[ [ [
D 3 *H el 2

AMLO



ESTIMACIONES DE ENCUESTAPREVIA

Investigaciones GEA-ISAY RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Resultados de encuesta GEA-ISA del dia previo
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006

40%

30%

20%

10%

0% . 1In
F. Calderodn R. Madrazo A.M. Lépez Obrador Otros

Encuesta ! 37% 24% 36% 3%
Resultado 37% 23% 36% 4%
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ESTIMACIONES DE ENCUESTADEL DIAPREVIO

Investigaciones GEA-ISAY RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTA PREVIA A LA ELECCION PRESIDENCIAL 2006
(1 DE JULIO DE 2006)

CANDIDATO % +/- ME Minimo - Maximo Real
Felipe Calderon 36.9 +/- 2.6 34.3 - 39.5 36.9 "
©€ Roberto Madrazo 24.1 +/- 2.3 21.8 - 26.4 229"
oS
AM. L6pez Obrador ~ 35.9 +- 2.6 333 - 385 36.4 *
v Roberto Campa 0.9 +/- 0.6 03- 15 1.0~
Patricia Mercado 22 +/- 0.6 1.6 - 2.8 28"
Margen de victoria 1.0 0.6
* Resultado dentro del intervalo estimado Secciones en muestra: 374 secciones
Total de casos validos: 1,773 casos
No respuesta: 18.1 %
Tasa de rechazo: 12.9 %

Margen de error maximo: 2.6 %
Nivel de confianza: 95 %



<

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

CANDIDATO

Felipe Calderdn

€ Roberto Madrazo

5

A.M. Lopez Obrador
)

NUEVA
ALIANZA

Roberto Campa

Patricia Mercado
Margen de victoria

Promedio

CAMBIO ENTRE ENCUESTAFINALY PREVIA
GEA-ISAY RESULTADO ACTUAL (2006)

CAMBIO ENTRE ENCUESTA FINAL PUBLICA Y
ENCUESTA DEL DIA PREVIO A LA ELECCION

Encuesta Encuesta Cambio entre Resultado Giro Giro
15-18 de junio 1 dejulio encuestas actual enc.final enc. previa
38.4 36.9 -15 36.9 15 0.0
22.9 24.1 1.2 22.9 0.0 1.2
36.0 35.9 -0.1 36.4 -0.4 -0.5

0.5 0.9 0.4 1.0 -0.5 -0.1

2.1 2.2 0.1 2.8 -0.7 -0.6

2.4 1.0 -14 0.6 1.8 0.4

1.7 1.5 1.2
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FLUJO DE INFORMACION Y VOTACION
DURANTE LA JORNADA ELECTORAL

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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50.0%
45.0%
40.0%
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
15.0%

10.0%

<

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

VOTACION PONDERADA ENTRE CORTES
ENCUESTADE SALIDA GEA-ISA(2006)

Encuesta de Salida GEA-ISA
Distribucion de la votacién segun horario de reporte
(datos ponderados *)

—\/‘\_\

11 a 12 (6%)

12 a 13 (18%)

13 a 14 (9%)

14 a 15 (2%)

15 a 16 (4%)

16 a 17 (10%)

17 a 18 (6%)

18 a 19 (17%)

19 a 20 (10%)

Después (18%)

F. Calder6nm

R. Madrazo =

AMLO =
Otros
Diferencia

33.3%
24.8%
37.6%

4.8%
-4.4%

34.9%
24.8%
36.0%

4.9%
-1.1%

38.9%
24.4%
31.4%
5.3%
7.5%

40.5%
23.2%
35.0%
3.4%
5.4%

38.7%
22.9%
34.1%
3.1%
4.6%

36.3%
26.2%
34.5%
3.8%
1.8%

38.9%
23.9%
33.9%
4.5%
5.0%

37.9%
23.7%
34.3%
4.6%
3.7%

40.7%
22.0%
34.2%
4.5%
6.4%

36.1%
20.5%
38.7%

5.0%
-2.6%

* Estimaciones basadas en la participacion ciudadana efectivamente observada por seccién en muestra.
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

VOTACION ACUMULADA CON PONDERACION
ENCUESTADE SALIDA GEA-ISA(2006)

Encuesta de Salida GEA-ISA
Estimacion de votacion acumulada por corte informativo

45.0% (datos ponderados *)
40.0% Orden indefinible
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, l
35.0%
30.0%
25.0% 1
- . N N N ~ - = - - ~ - - e .
20.0%
15.0%
12 horas (6%) 13 horas (24%)14 horas (33%)15 horas (35%)16 horas (39%)17 horas (49%)18 horas (55%)19 horas (72%)20 horas (82%) Cierre (100%) Eleccion
F. Calder6nm 33.1% 34.3% 35.5% 35.8% 36.1% 36.1% 36.4% 36.7% 37.5% 37.2% 36.9%
R. Madrazo m 24.6% 24.6% 24.5% 24.5% 24.3% 24.6% 24.5% 24.3% 23.9% 23.3% 22.9%
AMLO = 37.4% 36.2% 34.9% 34.8% 34.8% 34.7% 34.6% 34.5% 34.0% 34.9% 36.4%
Otros 4.8% 4.8% 5.0% 4.9% 4.8% 4.5% 4.5% 4.5% 4.5% 4.6% 3.8%
Diferencia -4.3% -1.9% 0.6% 1.0% 1.3% 1.4% 1.8% 2.3% 3.5% 2.3% 0.6%

* Estimaciones basadas en la participacién ciudadana ef ectivamente observada por secciéon en muestra.
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HORARIO DE CONCURRIENCIAAVOTAR
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun horario de concurrencia a las urnas
40%
30%
20%
10%
sy RS
0%
F. Calderén R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Matutino (52%) m 37% 23% 37% 1% 2%
Vespertino (48%) M 37% 23% 36% 1% 3%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

Encuesta de Salida GEA-ISA
Distribucion de la votacion emitida en cada hora

PATRON DE VOTACION POR HORA

40.0%
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
o o — N ™ < o) © ~ © )
© - i i i — i - i i i
& © © © © S © S © o S
() o — [N ™ < [To) © ~ ®
— —l - — -l — —l - -
F. Calderonm 36.9% 36.4% 35.9% 38.0% 38.8% 39.0% 37.0% 36.3% 34.2% 37.1% 34.8%
R. Madrazo m 20.4% 22.7% 23.6% 24.7% 21.1% 23.5% 23.8% 24.9% 21.5% 21.6% 22.4%
AMLO = 38.9% 37.7% 37.3% 34.0% 36.3% 33.2% 35.2% 35.0% 40.0% 37.0% 38.0%
Otros 3.7% 3.2% 3.1% 3.3% 3.8% 4.3% 4.1% 3.8% 4.2% 4.4% 4.9%
Diferencia -2.0% -1.4% -1.4% 4.0% 2.6% 5.8% 1.8% 1.3% -5.8% 0.2% -3.2%
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ESTIMACIONES DE LAENCUESTA DE
SALIDAY CONTEO RAPIDO GEA-ISA

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Encuesta de salida GEA-ISA: muestra total (390 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0% - [
F. Calderén R. Madrazo A.M. Lépez Obrador R. Campa P. Mercado
Encuestal’ 37.2% 23.3% 34.9% 2.1% 2.5%
Resultador™ 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%




ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY

Investigaciones RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTA DE SALIDA GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA TOTAL (390 SECCIONES)

CANDIDATO % +/- ME Minimo - Maximo Real
Felipe Calderén 37.2 +/- 1.8 35.4 - 39.0 36.9
€€ Roberto Madrazo 233 +/- 15 21.8 - 24.8 229"
A.M. Lopez Obrador 34.9 +/- 1.8 33.0 - 36.7 36.4
v Roberto Campa 21+/- 04 1.7 - 25 1.0 "
Patricia Mercado 2.5 +/- 0.4 21- 29 28"
Margen de victoria 2.3 0.6
* Resultado dentro del intervalo estimado Secciones en muestra: 390 secciones
# Resultado fuera del intervalo estimado Total de casos validos: 12,369 casos
No respuesta: 12.3 %
Tasa de rechazo: 18.7 %
Margen de error maximo: 1.8 %

Nivel de confianza: 95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

CONTEO RAPIDO GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Conteo rapido GEA-ISA: muestra total (390 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
F. Calderdn R. Madrazo A.M. Lopez Obrador R. Campa P. Mercado
Conteol 37.6% 22.8% 36.0% 1.0% 2.6%
Resultado 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%
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Sociales Aplicadas S.C.

/S

CANDIDATO

Felipe Calderon

®€ Roberto Madrazo
X
A.M. Lopez Obrador

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado
# Resultado ligeramente fuera del intervalo

CONTEO RAPIDO
RESULTADOACT

CONTEO RAPIDO GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA TOTAL (390 SECCIONES)

% +/-

37.6 +/-
22.8 +/-
36.0 +/-
1.0 +/-
2.6 +/-

1.6

ME

1.4
1.0
1.5
0.1
0.1

Minimo - Maximo
36.2 - 39.1
21.8 - 23.9
345 - 37.5
09- 11
24 - 2.7

Secciones reportadas:
Proporcion reportada:
Margen de error maximo:
Nivel de confianza:

GEA-ISAY
UAL (2006)

Real

36.9 *
22.9 *
36.4 *
1.0 *
28"

0.6

390 secciones
97.5 %

1.5 %

95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTAS GEA-ISAY

RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Encuesta preelectoral, encuesta de salida y conteo rapido GEA-ISA
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0% == ]
F. Calderdn R. Madrazo AMLO Otros Error medio
Preelectoral— 38.4% 22.9% 36.0% 2.7% 0.7%
De salid& 37.2% 23.3% 34.9% 4.6% 0.7%
Conteo 37.6% 22.8% 36.0% 3.6% 0.3%
Resultado ™ 36.9% 22.9% 36.4% 3.8%

* Resultado de los computos distritales. Incluye solamente votos validos, no por candidatos no registrados ni votos nulos.
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Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTA DE SALIDA GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006

FUENTES DE ERROR EN ESTIMACION

TIPO DE ERROR EN LA ESTIMACION

CANDIDATO Encuesta
de salida

Felipe Calderodn 37.2
Roberto Madrazo 23.3
A.M. Lopez Obrador 34.9

» Roberto Campa 2.1
Patricia Mercado 2.5
Margen de victoria 2.3

Giro implicito

Resultado

oficial

36.9
22.9
36.4
1.0
2.8

0.6

1 Error total = Diferencia entre estimacién por encuesta y resultado oficial.
2 Error muestral = Diferencia entre resultado de conteo rapido y dato oficial.
3 Error no muestral = Diferencia entre error total y error muestral estimado.

Error
total *

0.3
0.4
-1.5
1.1
-0.3

1.7
1.7

Error
muestral 2

0.7
-0.1
-0.4

0.0
-0.2

0.4
0.7

DE ENCUESTADE SALIDA GEA-ISA (2006)

Error
no muestral 3

-0.4
0.5
-1.1
1.2
0.0

1.3
1.6
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FUENTES DE ERROR EN LA
ENCUESTA PRELECTORAL GEA-ISA

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Encuesta de salida GEA-ISA: muestra original (195 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0% - [
F. Calderén R. Madrazo A.M. Lépez Obrador R. Campa P. Mercado
Encuesta™d 36.4% 23.9% 35.1% 2.1% 2.5%
Resultado 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%




<

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY

RESULTADO ACTUAL (2006)

ENCUESTA DE SALIDA GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA ORIGINAL (195 SECCIONES)

CANDIDATO

Felipe Calderon

L€ Roberto Madrazo
A.M. L6pez Obrador
\ Roberto Campa

Patricia Mercado

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado
# Resultado fuera del intervalo estimado

% +/-

36.4 +/-
23.9 +/-
35.1 +/-
2.2 +/-
2.4 +/-

1.3

ME

2.5
2.3
2.6
0.6
0.6

Minimo - Maximo Real
*
33.9 - 38.9 36.9
*
21.6 - 26.2 22.9
*
325 - 37.7 36.4
#
16 - 2.7 1.0
*
19- 30 2.8
0.6
Secciones en muestra: 195 secciones
Total de casos validos: 7,092 casos
No respuesta: 11.0 %
Tasa de rechazo: 19.4 %
Margen de error maximo: 2.6 %

Nivel de confianza: 95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

CONTEO RAPIDO GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/S
Conteo rapido GEA-ISA: muestra original (195 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
F. Calderén R. Madrazo A.M. Lépez Obrador R. Campa P. Mercado
Conteo™] 37.2% 23.0% 36.3% 1.0% 2.6%
Resultado™ 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%
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Sociales Aplicadas S.C.

/S

CONTEO RAPIDO

GEA-ISAY

RESULTADO ACTUAL (2006)

CONTEO RAPIDO GEA-ISA

ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA ORIGINAL (195 SECCIONES)

CANDIDATO

Felipe Calderén

i Roberto Madrazo
A.M. Lopez Obrador
. Roberto Campa

Patricia Mercado

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado

% +/-

37.2 +/-
23.0 +/-
36.3 +/-
1.0 +/-
2.6 +/-

0.9

ME

2.0
1.5
2.0
0.1
0.2

Minimo - Maximo

352 - 39.1
215 - 245
34.2 - 38.3
09- 11
24 - 2.8

Secciones reportadas:
Proporcion reportada:
Margen de error maximo:
Nivel de confianza:

Real

36.9 *
22.9*
36.4 *
1.0*
2.8 "

0.6

195 secciones
97.5 %

2.0 %

95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTAS GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

Encuesta preelectoral, encuesta de salida y conteo rapido GEA-ISA (muestra original)
y resultado oficial de la eleccion para Presidente de la Republica 2006

40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0 0% m .
F. Calderén R. Madrazo AMLO Otros Error medio
Preelectoral ! 38.4% 22.9% 36.0% 2.7% 0.7%
De salida— 36.4% 23.9% 35.1% 4.6% 0.9%
Conteo 37.2% 23.0% 36.3% 3.6% 0.2%
Resultado ™ 36.9% 22.9% 36.4% 3.8%

* Resultado de los computos distritales. Incluye solamente votos validos, no por candidatos no registrados ni votos nulos.




FUENTES DE ERROR EN ESTIMACION

Investigaciones DE ENCUESTA FINAL GEA-ISA (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
ULTIMA ENCUESTA PREELECTORAL GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
TIPO DE ERROR EN LA ESTIMACION
CANDIDATO Encuesta Resultado Error Error Error
GEA-ISA oficial total * muestral > no muestral *

Felipe Calderodn 38.4 36.9 1.5 0.3 1.2

&€ Roberto Madrazo 22.9 22.9 0.0 0.1 0.1
A.M. Lopez Obrador 36.0 36.4 -0.4 -0.1 -0.2
Roberto Campa 0.5 1.0 -0.5 0.0 -0.5
Patricia Mercado 2.1 2.8 -0.7 -0.2 -0.5
Margen de victoria 2.4 0.6 1.8 0.4 1.4
Giro implicito 1.5 0.3 1.2

1 Error total = Diferencia entre estimacion por encuesta y resultado oficial.
2 Error muestral = Diferencia entre resultado de conteo rapido y dato oficial.
3 Error no muestral = Diferencia entre error total y error muestral estimado.
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ALGUNOS DATOS SOBRE EL PERFIL
DE LA PARTICIPACION ELECTORAL

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Listados

Migrantes
Fallecidos

Electores
Votantes

Por candidato registradc
No registrados y nulos

Abstencion

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN RESULTADOS ACTUALES

Resultados
actuales

71374373

2629512
1050376

67698593

41758191

40556250
1201941

25940402

Participacion
sobre listado

100.0

3.7
1.5

94.9
58.5

56.8
1.7

36.3

Participacion
sobre electores

100.0
61.7

59.9
1.8

38.3
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN DOMICILIO DE LA CREDENCIAL

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun domiciliacion de la credencial

60%

40%

B .

0%
Con domicilio actual Sin domicilio actual
Votante = 64% 51%

Abstenci6nm

36%

49%
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Sociales Aplicadas S.C.

/S

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN CONDICION DE URBANIZACION

Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun condicion de urbanizacion

60%

40%

20%

0%

Secciones urbanas

Secciones no urbanas

Votante = 61%
Abstencionm 39%

63%
37%
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Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN TENENCIA DE TELEFONO

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun tenencia de teléfono domiciliario

60%
40%
B -

0%

Con teléfono Sin teléfono
Votante ™ 65% 58%

Abstenci6nm

35%

42%




PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA

Investigaciones SEGUN SEXO DEL ENTREVISTADO
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun sexo
60%
40%
- . .
0%
Masculino Femenino
Votante ® 62% 61%
Abstencionm 38% 39%
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Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN GRUPO DE EDAD

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun grupo de edad
70%
60%
50%
40%
18-23 afos 24-39 anos 40-54 afnos 55- + afos
Votante 49% 66% 60% 67%
Abstencion 51% 34% 40% 33%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN NIVEL DE ESCOLARIDAD

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun nivel de escolaridad
70%
60%
50%
40%
Ninguna Primaria Media basica Media superior Superior
Votante = 64% 58% 65% 60% 67%
Abstencién 36% 42% 35% 40% 33%
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Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN NIVEL SOCIOECONOMICO

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun nivel socioeconémico
80%
60%
40%
) l I
0%
A/B/C+ C D+ D/E
Votantel 55% 66% 60% 65%
Abstencionm 45% 34% 40% 35%
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Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN CONDICION DE ACTIVIDAD

/S

Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de patrticipacion segun condicion de actividad

60%

40%
- I I
0%

Trabajadores

Desempleados

Estudiantes

Amas de casa

Otro inactivo

\Votante ®
Abstencionm

64%
36%

53%
47%

58%
42%

64%
36%

50%
50%




PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA

Investigaciones SEGUN PERTENENCIAA ORGANIZACIONES
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun pertenencia a organizaciones

60%

40%
) I I I I
0%

Pertenece a alguna Pertenece a sindicato Pertenece a partido Pertenece a civiles No pertenece

Votantem 61% 56% 62% 59% 62%
Abstencionm 39% 44% 38% 41% 38%
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Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN ESTADO CIVIL

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun estado civil
60%
40%
B .
0%
Soltero Con pareja Tuvo pareja
Votante & 53% 67% 49%

Abstencionma

47%

33%

51%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA

SEGUN RELACION DE PARENTESCO

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun relacion de parentesco

100%

80%

60%

40%

- I I I I I

|
Jefe de familia Conyuge Hij@ Otro Ninguno Doméstico
Votantem 68% 65% 59% 59% 37% 13%

Abstencionm

32%

35%

41%

41%

63%

87%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN RELIGION DECLARADA

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun religion
60%
40%
- l I
0%
Catolica Otra Creyente Ninguna
Votante = 67% 51% 48% 41%
Abstencionm 33% 49% 52% 59%




Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN RELIGIOSIDAD

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun asistencia a servicios religiosos

80%
70%
60%
50%
40%

Mas que semanal Semanal Mensual Ocasional Casi nunca Nunca

Votantell 75% 65% 60% 65% 51% 49%

Abstencion

25%

35%

40%

35%

49%

51%




EFECTO DE LA PARTICIPACION EN EL
RESULTADO DE LA ELECCION PRESIDENCIAL

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S



/5
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun preferencia por
candidato a la Presidencia de la Republica

100%

80%

60%

40%

) I I

" l l mi
F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado No registrado Ninguno No sabe No dice

Votante = 79% 5% 79% 71% 55% 50% 1% % 11%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN PREFERENCIAELECTORAL

Abstencion =

21%

25%

21%

29%

45%

50%

99%%

93%

89%%




PREFERENCIAELECTORALDE LOS

Investigaciones ABSTENCIONISTAS
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Preferencia por candidato a la Presidencia de la Republica
de los abstencionistas

Total Definidos

R. Madrazo 12.2% F. Calderdén
32.9%

AMLO 15.4%

R. Campa 0.6% F. Calderon 15.6%

P. Mercado 3.6%
Noregistrado 1.1%

R. Madrazo
25.7%

P. Mercado
7.6%

R. Campa

Ninguno 22.7% 13%

No dice 24.5%
No sabe 4.2%

32.5%
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ALGUNOS DATOS EXPLICATIVOS
DE LA PARTICIPACION ELECTORAL

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.



PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA

Investigaciones SEGUN INTERES POR LAPOLITICA
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun interés declarado por
informarse sobre asuntos de politica nacional
80%
60%
40%
- - . .
0%
Mucho Poco Nada
Votantem 73% 62% 38%
Abstencionm 27% 38% 62%




PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA SEGUN

Investigaciones CREENCIAEN REPRESENTACION PARTIDARIA
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun creencia en que los
partidos representan realmente los intereses de la sociedad
80%
60%
40%
b . .
0%
Mucho Poco Nada
Votantem 68% 66% 49%
Abstenciénm 32% 34% 51%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN SATISFACCION CON LADEMOCRACIA

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun satisfaccion declarada
con la forma como funciona la democracia en México
80%
60%
40%
- - -
0%
Satisfecho Insatisfecho
Votante = 65% 63%

Abstencionm

35%

37%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA

SEGUN OPINION SOBRE CAMBIO SOCIAL

Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun opinion sobre

como debe cambiar nuestra sociedad

80%

60%

40%

20%

0%

Defiende orden actual

Reformas graduales

Reformas radicales

Votante = 63%
Abstencionm 37%

62%
38%

67%
33%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN APROBACION PRESIDENCIAL

/5
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun aprobacion de la
labor del Presidente Fox

80%
60%
40%
- - -

0%

Aprueba Desaprueba
Votante 65% 60%

Abstencionma

35%

40%




PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA

Investigaciones SEGUN IMPORTANCIADEL VOTO
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun importancia
atribuida al voto
80%
60%
40%
- . -
0%
Mucho Poco Nada
Votante = 68% 53% 27%
Abstencionm 32% 47% 73%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA
SEGUN CONFIANZAEN EL IFE

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun creencia en que el
IFE garantizaba la imparcialidad de las elecciones
80%
60%
40%
- -
0%
Sigarantizaba No garantizaba
Votante = 67% 50%

Abstencionm

33%

50%




PARTICIPACION ELECTORAL ESTIMADA

Investigaciones SEGUN IDENTIFICACION PARTIDARIA
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta Postelectoral GEA-ISA (2 de julio de 2006)
Tasas estimadas de participacion segun identificacion partidaria
80%
60%
40%
- . . . l
0%
Panistas Priistas Perredistas Independientes
Votante = 72% 67% 69% 38%
Abstencionm 28% 33% 31% 62%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ALGUNOS DATOS RESPECTO
AL PERFIL DE LOS VOTANTES



<

/S

60%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

MOMENTO DE DECISION DE VOTO

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Momento de decisidn del sentido del voto

50%

40%

30%

20%

10%

\

N~

Siempre (25%)

l

’

e

T

v
0%#

Candidatos (20%)

En campafia (14%)

ler. debate (7%)

20. debate (9%)

Ultimas semanas (9%)

Dia de eleccion (8%)

F. Calderormm

R. Madrazomm
AMLO

R. Campamm

P. Mercadomm

39%
34%
27%
0%
0%

33%
15%
49%
1%
2%

38%
16%
42%
1%
3%

40%
21%
29%
2%
8%

38%
18%
39%
1%
4%

36%
23%
36%
2%
4%

34%
26%
33%
2%
5%
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MOMENTO DE DECISION DE VOTO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Acumulado de votantes en los momentos de decision segun sentido del voto

l

40% _—

30% —

20%

50%

10%

e —

0%
Previo/indef. (34%) Candidatos (54%) En campafa (68%) ler. debate (74%) 20. debate (83%) Ultimas semanas (92%)Dia de eleccion (100%)
F. Calderdrmm 39% 37% 37% 37% 37% 37% 37%
R. Madrazoms 31% 25% 23% 23% 23% 23% 23%
AMLO 28% 36% 37% 37% 37% 37% 36%
R. Campasm 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
P. Mercadomm 1% 1% 2% 2% 2% 2% 3%
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DELVOTO DE LOS INDEPENDIENTES
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto de entrevistados que declararon no identificarse con algun partido
40%
30%
20%
10%
0%
F. Calderén R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Votantes® 37% 23% 36% 1% 3%
Independientes = 38% 17% 38% 2% 5%
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/S

100%
80%
60%
40%
20%

0%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

SOBRE EL VOTO DIFERENCIADO

Encuesta de Salida GEA-ISA

Voto para presidente segun voto para diputado

e

| .

e

W

el | B

Vot6 Accion Nacional

Vot6 Alianza por México

Vot6 Bien de Todos

Vot6 Nueva Alianza

Voto Alternativa

F. Calderon =
R. Madrazo =
AMLO =
R.Campa =
P. Mercado =
NoReg/Nulo &

91%
2%
6%
0%
1%
0%

9%
7%
10%

1%

1%

0%

4%
3%
92%
0%
1%
0%

23%
21%
30%
16%
8%
2%

12%
7%
13%
1%
66%
1%
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VOTO SEGUN SEXO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun sexo del entrevistado

40%

30%

20%

10%

0%

F. Calderodn

R. Madrazo

AMLO

R. Campa

P. Mercado

Masculino (51%) m
Femenino (49%) mm

36%
38%

23%
23%

38%
35%

1%
1%

2%
3%
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VOTO SEGUN EDAD
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun edad del entrevistado
50%
s ; ‘ 
30%
10%
0% ;
18 a 23 afos (16%) 24 a 39 afos (41%) 40 a 54 afios (28%) 55y mas afios (15%)
F. Calder6n == 37% 40% 35% 33%
R. Madrazo == 22% 21% 25% 26%
AMLO 35% 35% 37% 39%
R. Campa == 1% 1% 1% 1%
P. Mercado == 5% 3% 2% 1%




VOTO SEGUN TIPO DE SECCION ELECTORAL
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccidn para Presidente de la Republica 2006
Voto segun tipo de seccion electoral

40%

30%

20%

10%

0%

F. Calderon

R. Madrazo

AMLO

R. Campa

P. Mercado

Urbanas (70%) m
Mixtas-rurales (30%)

38%
36%

21%
27%

37%
34%

1%
1%

3%
2%
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VOTO SEGUN TENENCIA DE TELEFONO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun tenencia de teléfono domiciliario
40%
30%
20%
10%
A
0%
F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Con teléfono (62%) = 38% 22% 35% 1% 3%
Sin teléfono (37%) = 35% 24% 38% 1% 2%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

60%
50%
40%
30%
20%

10%

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006

Voto segun region de residencia

VOTO SEGUN REGION DE RESIDENCIA

l

———— N D
0%
F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Norte (24%) m 46% 28% 23% 1% 3%
Centro-Occ. (22%) m 47% 22% 28% 1% 3%
ZMCM (21%) = 30% 13% 53% 1% 3%
Sur-Sureste (33%) = 29% 26% 41% 1% 3%
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VOTO SEGUN ESCOLARIDAD

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun escolaridad del entrevistado

50%

40%

30%

20%

10%

——

0%
Ninguna (6%) Primaria (25%) Media béasica (29%) Media superior (21%) Superior (17%)
F. Calderormm 32% 34% 36% 37% 45%
R. Madrazgoms= 33% 26% 23% 20% 17%
AMLO 34% 37% 38% 38% 34%
R. Campamm 1% 1% 1% 1% 1%
P. Mercadgm 1% 2% 3% 4% 4%




<

/S

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006

Voto segun ingreso familiar reportado (miles de pesos)

VOTO SEGUN INGRESO FAMILIAR

e ——————————

Hasta $1.3 (18%)

$1.3 a 2.6 (25%)

$2.6 a 5.2 (26%)

$5.2 a 8.5 (13%)

$8.5 a 13 (9%)

$13 y mas (7%)

F. Calderormm

R. Madrazomms
AMLO

R. Campasm

P. Mercadoms

33%
29%
35%
1%
2%

31%
24%
41%
1%
3%

36%
23%
38%
1%
3%

39%
21%
36%
1%
4%

41%
18%
36%
1%
4%

58%
14%
25%
1%
3%
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VOTO SEGUN NIVEL SOCIOECONOMICO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun nivel socioeconémico
40%
30%
20%
10%
A —
0%
F. Calderdn R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
ABC (34%) m 36% 23% 37% 1% 3%
DE (65%) = 37% 23% 36% 1% 3%
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VOTO SEGUN CLASE SOCIAL
Investigaciones

Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Voto segun autoubicacion en clase social

50%
40%
30%
20%
Alta (296) Media alta (7%6) Media (43%) Media baja (25%) Baja (15%)
F. Calder6n M 29% 41% 38% 33% 42%
R. Madrazo M 42% 23% 23% 23% 21%
AMLO 22% 34% 35% 40% 36%
R. Campa 1% 1% 1% 1% 0%
P. Mercado 5% 2% 4% 3% 1%




Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006

Voto segun ocupacion del entrevistado

VOTO SEGUN OCUPACION

s & l

40%

30%

20%

10%

—:L?
0%
F. Calderdn R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado

S. publico (14%) m 35% 23% 39% 1% 3%
S. privado (16%) = 46% 16% 34% 1% 3%
Por su cuenta (21%) = 36% 23% 38% 1% 2%
Desempleado (4%) = 33% 25% 36% 3% 3%
Estudiante (11%) = 37% 20% 36% 1% 6%
Ama de casa (28%) I 36% 26% 35% 1% 2%
Otro inactivo (6%) = 27% 29% 40% 1% 3%
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VOTO SEGUN CONDICION DE ORGANIZADO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun pertenencia a organizaciones

40%

30%

20%

10%

0%
F. Calderdn R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Siorganizado (21%) = 33% 26% 37% 1% 3%
No organizado (79%) = 38% 22% 36% 1% 3%
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VOTO SEGUN ESTADO CIVIL

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

50%
40%
30%
20%

10%

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun estado civil del entrevistado

l l

Ay
0%
F. Calderdn R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Soltero (28%im 40% 22% 33% 1% 4%
Con pareja (65%m 35% 24% 38% 1% 2%
Tuvo pareja (7%52 40% 21% 33% 1% 5%
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VOTO SEGUN RELIGION

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun religion declarada del entrevistado

50% l l

40%

30%

20%

10%

= r—
0%
F. Calderdn R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado

Catélica (70%m 38% 23% 36% 1% 2%
Otra (11%)m 32% 25% 38% 2% 3%
Creyente (10%/= 35% 22% 36% 1% 6%
Ninguna (9%/m 41% 21% 33% 2% 3%




VOTO SEGUN RELIGIOSIDAD
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun asistencia a servicios religiosos

50%
45%
40%

35% \

30%

25%

20%

15%
Cotidiana (10%) Semanal (30%) Mensual (12%) Ocasional (27%) Casi nunca (10%) Nunca (11%)
F. Calderormm 45% 39% 33% 35% 39% 32%
R. Madrazomm 27% 22% 17% 23% 24% 27%
AMLO 26% 36% 45% 38% 30% 37%
R. Campa 2% 1% 1% 1% 2% 2%
P. Mercado 1% 2% 4% 3% 5% 3%
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ALGUNOS DATOS PRELIMINARES
PARA ENTENDER EL RESULTADO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.



OPINION SOBRE ECONOMIAY VOTO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun opinidn sobre la situacion econdmica actual del pais

60%

50%
40%
30%
20%
10%
0%
Muy buena (4%) Buena (18%) Regular (46%) Mala (25%) Muy mala (6%)
F. Calderormm 52% 50% 38% 27% 25%
R. Madrazoss 24% 17% 23% 28% 20%
AMLO 23% 30% 35% 43% 49%
R. Campams 1% 1% 1% 1% 2%
P. Mercadomm 1% 2% 3% 3% 4%




-«

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

EVALUACION ECONOMICAY VOTO

/S

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun opinion sobre el cambio en la situacién econdmica del pais en los dltimos seis afos

60%

50%

40%

30%

4_:<

20%

10%

0%

Mejor (27%) Igual (44%) Peor (23%)
F. Calder6rmm 58% 31% 23%
R. Madrazom=s 15% 25% 28%
AMLO 24% 40% 46%
R. Campasm 1% 1% 1%
P. Mercadomm 2% 3% 2%




-«

EXPECTATIVAS ECONOMICAS Y VOTO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun expectativa de cambio en la situacién econdmica del pais en los préximos seis afios

50%

40%

30%
20%

10%

e ————

0%
Mejor (39%) Igual (29%) Peor (10%)
F. Calder6rmm 41% 35% 27%
R. Madrazo== 21% 24% 26%
AMLO 36% 36% 43%
R. Campesm 1% 1% 1%
P. Mercadoms=s 2% 4% 3%
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SATISFACCION CON LADEMOCRACIAY VOTO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccién para Presidente de la Republica 2006
Voto segun satisfaccion con la democracia en México
50%
40%
30%
20%
10%
—
0%
F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Satisfecho (37% )= 45% 22% 31% 1% 2%
Insatisfecho (57% )= 32% 23% 41% 1% 3%
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CAMBIO SOCIALY VOTO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun opinién sobre cambio en nuestra sociedad

50%

40%

30%

20%

10%

AN
0%
F. Calderdn R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Defiende orden actual (2090 37% 24% 36% 1% 2%
Reformas graduales (36%0 38% 25% 34% 1% 2%
Reformas radicales (28%72 36% 20% 40% 1% 4%




APROBACION PRESIDENCIAL Y VOTO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun aprobacion de la labor del Presidente Fox
60%
50%
40%
30%
20%
10%
r
0%
F. Calderén R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Aprueba (60%) = 51% 18% 27% 1% 3%
Desaprueba (32%) = 13% 30% 53% 1% 3%




VOTO FOXISTAY VOTO 2006

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto presidencial 2000 de votantes por Fox
50%

40%

30%

20%

10%

pren——

F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado No registrado  No validos
- 48% 14% 32% 1% 3% 0% 2%

0%
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SOBRE LA SINCERIDAD DEL SUFRAGIO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Si se voto por el candidato preferido o por el menos malo segun voto

80%

60%

40%

20%

0%

F. Calderén R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Preferido (71%)m 71% 74% 70% 53% 64%
Menos malo (18%)m 19% 15% 19% 37% 19%
No sabe (4%)= 4% 5% 4% 8% 6%
No responde (7%)m 7% 6% 7% 2% 11%
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SOBRE LA SINCERIDAD DEL SUFRAGIO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Si se voto para que su candidato ganara u otro no ganara segun voto

100%

80%

60%

40%

20%

0%

F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Ganara el suyo (84%im 83% 83% 85% 69% 76%
No ganara otro (6% 6% 7% 5% 18% 11%
No sabe (5%)= 5% 5% 5% 9% 4%
No responde (5%)m 6% 5% 5% 4% 9%




EXPECTATIVAS DE RESULTADO ELECTORAL

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S
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EXPECTATIVA SOBRE GANADOR DE ELECCION
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Expectativa en el triunfo del candidato por el que se voto

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

F. Calder6n (34%) R. Madrazo (16%) AMLO (32%) R. Campa (1%) P. Mercado (1%)
Si ganariam 62% 40% 61% 11% 18%
Otro ganariom 23% 41% 26% 52% 63%
No sabe™ 11% 12% 9% 27% 10%
No respondem 4% 6% 4% 10% 9%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

EXPECTATIVADE RESULTADO Y RESULTADO

/S

Espectativa de resultado de los entrevistados en la encuesta de salida GEA-ISA
y resultado actual de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006

40%

30%

20%

10%

s .
F. Calderodn R. Madrazo A.M. Lépez Obrador Otros

Encuesta 35% 25% 34% 6%
Resultado ™ 37% 23% 36% 4%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

EXPECTATIVADE RESULTADO SEGUN VOTO

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Estimacion del resultado de la eleccion segun voto
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Total Voto Calderon Vot6é Madrazo Voté6 AMLO
% Calderonms 35% 46% 28% 28%
% Madrazom 25% 21% 37% 21%
% AMLOmE 34% 26% 28% 45%
% Otrosm 6% 6% 6% 5%
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CREENCIAEN LALIMPIEZADE LAS ELECCIONES
Investigaciones
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Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Creencia en la limpieza de las elecciones segun voto
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F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Limpias (71%)m 74% 68% 71% 74% 57%
Fraude (12%)m 11% 13% 12% 14% 21%

No sabe (17%)= 15% 19% 17% 12% 22%
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/S

/
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Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Opinidn sobre si se respetaria el resultado de las elecciones sin importar quién fuera el ganador

EXPECTATIVADE RESPETO DEL RESULTADO

F. Calderén R. Madrazo AMLO

Sise respetaria (78%) m 82% 78% 75%
No se respetaria (11%) ™ 8% 11% 14%
No sabe (11%) = 10% 11% 11%
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Sociales Aplicadas S.C.

EXPECTATIVADE ACEPTACION DEL RESULTADO

/S
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Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006

Opinion sobre aceptacion del resultado por perdedores o
revision ante el TRIFE segun voto

F. Calderén

R. Madrazo

AMLO

R. Campa

P. Mercado

Aceptaran (49%)m
Revisaran (27%)m
No sabe (24%)=

55%
23%
22%

57%
20%
23%

53%
26%
21%

49%
27%
24%

51%
30%
19%




