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SEMINARIO PERMANENTE SOBRE PROCESOS ELECTORALES EN MEXICO
Tijuana, Baja California, 14 de julio de 2006

Las elecciones del 2 de julio: prondsticos, resultados y balance

LAS ENCUESTAS FRENTE A LOS RESULTADOS

A Ricardo de la Pena *
Investigaciones Presidente Ejecutivo de Investigaciones Sociales Aplicadas, S.C.,
Sociales Aplicadas S.C. Presidente del Consejo de Investigadores de la Opinién Publica, A.C..
/ 5 Secretario de Organizacion de la Sociedad Mexicana de Estudios Electorales, A.C

* Esta ponencia es responsabilidad exclusiva de su autor y no refleja necesariamente el punto de vista de alguna institucion.
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ANTECEDENTE: LAS ENCUESTAS EN 2000

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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ENCUESTAS PRELECTORALES FINALES

Investigaciones Y RESULTADO OFICIAL (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Ventaja Diferencia Ganador

ENCUESTADORA VFQ FLO CCS Otros ganador Gana VFQ FLO CCS Otros Giro ventaja correcto

ARCOP 42 38 17 3 4 VFQ -1 1 0 0 1 -2 Sl
GEA-ISA 41 38 18 3 3 VFQ -2 1 1 0 2 -3 SI
Democracy Watch 41 36 20 3 5 VEQ -2 -1 3 0 3 -1 Sl
Gaussc 42 38 19 1 4 VFQ -1 1 2 -2 3 -2 Si
Demotecnia 44 34 16 6 10 VFQ 1 -3 -1 3 4 4 SI
Reforma * 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5) -9 NO
ACNielsen * 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5 -9 NO
Marketing 38 41 19 2 -3 FLO -5 4 2 -1 6 -9 NO
Pearson 39 43 15 3 -4 FLO -4 6 -2 0 6 -10 NO
CEO 39 43 15 3 -4 FLO -4 6 -2 0 6 -10 NO
Zogby 41 44 14 1 -3 FLO -2 7 -3 -2 7 -9 NO
Mund 36 37 27 0 -1 FLO -7 0 10 -3 10 -7 NO
Acertados 42 37 18 3 5 VFQ -1 0 1 0 1 -1 Sl
Errados 39 42 17 2 -3 FLO -4 5 0 -1 5 -9 NO
Independientes 40 39 18 3 1 VFQ -3 2 1 -1 3 -5 SI
Mediaticos 39 42 16 3 -3 FLO -4 5 -1 0 5 -9 NO
Promedio 40 40 18 3 0 Empate -3 3 1 0 3 -6 NO
Resultado 43 37 17 3 6 VFQ 5-7




-«

AGRUPAMIENTO DE ENCUESTAS

Investigaciones CON EL PROMEDIO (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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AGRUPAMIENTO DE ENCUESTAS

Investigaciones CON RESULTADO (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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ESTIMACION 10.-20. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2000)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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LAHISTORIA CONTADA POR LAS ENCUESTAS

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

opinamexico.org

Promedio de encuestas nacionales cara a cara en vivienda sobre

preferencias para la eleccién de Presidente de la Republica en 2006

(octubre de 2005-junio de 2006)

PROMEDIO DE ENCUESTAS DURANTE
EL PROCESO ELECTORAL 2006
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F. Calder6ormm 26% 30% @ 28% @ 32% 30% 33% 32% 31% @ 30%  33% 36% 38% | 36% K 35% 34% 37%
R. Madrazomms | 28% 27% | 26% 28% 28% 28% | 28% 28% @ 27% @ 28% 26% 24% 26% 26% @ 27% 23%
AMLOm= | 41% 35% @ 40% 37% 40% 38%  38% | 39% 40% 37% 34% 34% 34% 34% @ 35% 36%
Otros 5% 8% 6% 3% 2% 1% 2% 2% 3% 2% 4% 4% 4% 5% 4% 4%
Diferencia | -13% -5% -12% -5% -10% -5% | -6% @ -8% | -10% -4% 2% 4% 2% 1%  -1% 1%
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ENCUESTAS MEDIATICAS DURANTE

Investigaciones EL PROCESO ELECTORAL 2006
Sociales Aplicadas S.C.

/S

opinamexico.org
Promedio de encuestas nacionales cara a cara en vivienda para medios de comunicacion
sobre preferencias para la eleccion de Presidente de la Republica en 2006
(octubre de 2005-junio de 2006)
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Otros 7% 9% 6% 2% 2% 2% 3% 3% | 3% 4% 5% 4% 5% 4% 4%
Diferencia | -14% -3% | -12% 8% -8%  -6% -7% -10% -3% 2% 3% 0% | -1% -3% 1%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

SERIE DE ENCUESTAS CONSULTA-TELEVISA

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de Encuestas Nacionales Consulta
Estimaciones reportadas de intenciones de voto de votantes
probables para la eleccidén Presidente de la Republica en 2006
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

Serie de Encuestas Nacionales Reforma
Estimaciones reportadas de intenciones de voto para
la eleccion Presidente de la Republica en 2006

SERIE DE ENCUESTAS REFORMA
DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
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20%

SERIE DE ENCUESTAS EL UNIVERSAL

Investigaciones DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
Sociales Aplicadas S.C.

Serie de Encuestas Nacionales El Universal
Estimaciones reportadas de intenciones de voto de votantes
probables para la eleccion Presidente de la Republica en 2006
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F. Calderormm 27% 33% | 34% 32% 34% 39%  36% @ 37% 34% 37%
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Otros 9% 1% 2% 2% 3% 5% 4% 7% 4% 4%
Diferencia -15% -7% | -5% -10% -4% 4% 0% 3%  -2% 1%




<

/S

40%

30%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

SERIE DE ENCUESTAS PARAMETRIA-EXCELSIOR

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de Encuestas Nacionales Parametria
Estimaciones reportadas de intenciones de voto para
la elecciéon Presidente de la Republica en 2006
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Investigaciones

SERIE DE ENCUESTAS DEMOTECNIA-MILENIO

Sociales Aplicadas S.C.

Serie de Encuestas Nacionales Demotecnia

Estimaciones reportadas de intenciones de voto de votantes
probables para la eleccién Presidente de la Republica en 2006

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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40%

30%

SERIE DE ENCUESTAS BGC-CRONICA

DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de Encuestas Nacionales BGC
Estimaciones reportadas de intenciones de voto para
la eleccion Presidente de la Republica en 2006
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SERIE DE ENCUESTAS GEA-ISA

Investigaciones DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Serie de Encuestas Nacionales GEA-ISA
Si en este momento se celebraran las elecciones para Presidente
de la Republica, ¢ por cual candidato votaria usted?
(entrevistados con intencion definida de voto)
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

SERIE DE ENCUESTAS GEA-ISA
Y ENCUENTAS DIFUNDIDAS EN MEDIOS
DURANTE EL PROCESO ELECTORAL 2006

Serie de encuestas GEA-ISA sobre preferencias para la eleccién de Presidente
de la Republica en 2006 comparada con el promedio de las
encuestas nacionales cara a cara en vivienda difundidas por medios
(octubre de 2005-junio de 2006)
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SERIE DE ENCUESTAS GEA-ISA
Y ENCUESTADE SEGUIMIENTO ARCOP

Investigaciones
DURANTE MARZO-JUNIO DE 2006

Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de Seguimiento ARCOP para el PAN y Encuestas GEA-ISA

Estimacion de preferencias efectivas para la eleccién de Presidente de la Republica en 2006
(marzo-junio de 2006)
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ENCUESTAS GEA-ISAY APUESTAS EN INTRADE

DURANTE FEBRERO-JULIO DE 2006

igaciones

.

Invest

Sociales Aplicadas S.C.

/S

Razon de preferencias entre Calderén y AMLO en las encuestas GEA-ISA segun fecha de publicacion

AMLO al cierre diario de las apuestas en InTrade
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LAS ENCUESTAS FINALES DE 2006

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S




ESTIMACIONES DE ENCUESTAS FINALES

Investigaciones EN MEDIOS Y RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Resultados de encuestas preelectorales difundidas por medios
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006
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Encuestas 33% 27% 36% 4%
Resultado 37% 23% 36% 4%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ESTIMACIONES DE ENCUESTA FINAL
GEA-ISAY RESULTADO ACTUAL (2006)

/S
Resultados de encuesta preelectoral GEA-ISA
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006
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Encuesta 38% 23% 36% 3%
Resultado 37% 23% 36% 4%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ESTIMACIONES DE ENCUESTA FINAL
GEA-ISAY RESULTADO ACTUAL (2006)

ULTIMA ENCUESTA PRELECTORAL GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006

CANDIDATO

Felipe Calderén
Roberto Madrazo
A.M. Lopez Obrador
Roberto Campa
Patricia Mercado

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado

% +/-

38.4 +/-
22.9 +/-
36.0 +/-
0.5 +/-
2.1 +/-

2.4

ME

3.3
2.4
3.2
0.5
0.8

Minimo - Maximo
35.1 - 418
205 - 254
32.8 - 393

0.0 - 1.0
1.3 - 2.9

Secciones en muestra:
Total de casos validos:
No respuesta:

Tasa de rechazo:
Margen de error:

Nivel de confianza:

Real

36.9 *
229 *
36.4 "
1.0 "
2.8 "

0.6

400

1,374
141 %
12.3 %
3.3 %
95 %
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ENCUESTAS PRELECTORALES FINALES

Investigaciones Y RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Ventaja Diferencia Ganador

ENCUESTADORA FCH RMP AMLO Otros ganador Gana FCH RMP AMLO Otros Giro ventaja correcto
GEA-ISA 38 23 36 3 2 FCH 1 0 0 -1 1 1 S
ARCOP 37 25 34 4 3 FCH 0 2 -2 0 2 2 S
Marketing 37 26 34 3 3 FCH 0 3 -2 -1 3 2 S
Zogby 35 28 31 6 4 FCH -2 5 -5 2 7 3 S
BGC * 34 26 34 6 0 Empate -3 3 -2 2 5 -1 NO
Reforma * 34 25 36 5 -2  AMLO -3 2 0 1 3 -3 NO

El Univeral * 34 26 36 4 -2 AMLO -3 3 0 0 3 -3 NO
CEO 33 25 36 4 -3  AMLO -4 2 0 0 3 -4 NO
Consulta * 33 27 36 4 -3 AMLO -4 4 0 0 4 -4 NO
Parametria * 33 27 37 3 -4 AMLO -4 4 1 -1 5 -5 NO
Demotecnia * 31 30 35 4 -4 AMLO -6 7 -1 0 7 -5 NO
INDEMERC 32 28 33 7 -1 AMLO -5 5 -3 3 8 -2 NO
Acertados 7 26 34 4 g FCH 0 3 -2 0 e 2 Sl
Errados 33 27 35 5 -2 AMLO -4 4 -1 1 5 -3 NO
Independientes 85 26 34 5 1 FCH -2 3 -2 1 4 0 SI
Mediaticos 33 27 36 4 -3 AMLO -4 4 0 0 4 -4 NO
Promedio 34 26 35 4 -1 AMLO -3 3 -1 0 4 -2 NO
Resultado 37 23 36 4 1 FCH 4-8
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AGRUPAMIENTO DE ENCUESTAS

Investigaciones CON PROMEDIO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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ESTIMACION 10.-20. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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ESTIMACION 10.-30. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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ESTIMACION 20.-30. CONTRA

Investigaciones PROMEDIO Y RESULTADO (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
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FLUJO DE INFORMACION Y VOTACION
DURANTE LA JORNADA ELECTORAL

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S
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50.0%
45.0%
40.0%
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
15.0%

10.0%

<

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

VOTACION PONDERADA ENTRE CORTES
ENCUESTADE SALIDA GEA-ISA(2006)

Encuesta de Salida GEA-ISA
Distribucion de la votacién segun horario de reporte
(datos ponderados *)

—\/‘\_\

11 a 12 (6%)

12 a 13 (18%)

13 a 14 (9%)

14 a 15 (2%)

15 a 16 (4%)

16 a 17 (10%)

17 a 18 (6%)

18 a 19 (17%)

19 a 20 (10%)

Después (18%)

F. Calder6nm

R. Madrazo =

AMLO =
Otros
Diferencia

33.3%
24.8%
37.6%

4.8%
-4.4%

34.9%
24.8%
36.0%

4.9%
-1.1%

38.9%
24.4%
31.4%
5.3%
7.5%

40.5%
23.2%
35.0%
3.4%
5.4%

38.7%
22.9%
34.1%
3.1%
4.6%

36.3%
26.2%
34.5%
3.8%
1.8%

38.9%
23.9%
33.9%
4.5%
5.0%

37.9%
23.7%
34.3%
4.6%
3.7%

40.7%
22.0%
34.2%
4.5%
6.4%

36.1%
20.5%
38.7%

5.0%
-2.6%

* Estimaciones basadas en la participacion ciudadana efectivamente observada por seccién en muestra.
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

VOTACION ACUMULADA CON PONDERACION
ENCUESTADE SALIDA GEA-ISA(2006)

Encuesta de Salida GEA-ISA
Estimacion de votacion acumulada por corte informativo

45.0% (datos ponderados *)
40.0% Orden indefinible
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, l
35.0%
30.0%
25.0% 1
- . N N N ~ - = - - ~ - - e .
20.0%
15.0%
12 horas (6%) 13 horas (24%)14 horas (33%)15 horas (35%)16 horas (39%)17 horas (49%)18 horas (55%)19 horas (72%)20 horas (82%) Cierre (100%) Eleccion
F. Calder6nm 33.1% 34.3% 35.5% 35.8% 36.1% 36.1% 36.4% 36.7% 37.5% 37.2% 36.9%
R. Madrazo m 24.6% 24.6% 24.5% 24.5% 24.3% 24.6% 24.5% 24.3% 23.9% 23.3% 22.9%
AMLO = 37.4% 36.2% 34.9% 34.8% 34.8% 34.7% 34.6% 34.5% 34.0% 34.9% 36.4%
Otros 4.8% 4.8% 5.0% 4.9% 4.8% 4.5% 4.5% 4.5% 4.5% 4.6% 3.8%
Diferencia -4.3% -1.9% 0.6% 1.0% 1.3% 1.4% 1.8% 2.3% 3.5% 2.3% 0.6%

* Estimaciones basadas en la participacién ciudadana ef ectivamente observada por secciéon en muestra.
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HORARIO DE CONCURRIENCIAAVOTAR
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun horario de concurrencia a las urnas
40%
30%
20%
10%
sy RS
0%
F. Calderén R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Matutino (52%) m 37% 23% 37% 1% 2%
Vespertino (48%) M 37% 23% 36% 1% 3%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

Encuesta de Salida GEA-ISA
Distribucion de la votacion emitida en cada hora

PATRON DE VOTACION POR HORA

40.0%
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
o o — N ™ < o) © ~ © )
© - i i i — i - i i i
& © © © © S © S © o S
() o — [N ™ < [To) © ~ ®
— —l - — -l — —l - -
F. Calderonm 36.9% 36.4% 35.9% 38.0% 38.8% 39.0% 37.0% 36.3% 34.2% 37.1% 34.8%
R. Madrazo m 20.4% 22.7% 23.6% 24.7% 21.1% 23.5% 23.8% 24.9% 21.5% 21.6% 22.4%
AMLO = 38.9% 37.7% 37.3% 34.0% 36.3% 33.2% 35.2% 35.0% 40.0% 37.0% 38.0%
Otros 3.7% 3.2% 3.1% 3.3% 3.8% 4.3% 4.1% 3.8% 4.2% 4.4% 4.9%
Diferencia -2.0% -1.4% -1.4% 4.0% 2.6% 5.8% 1.8% 1.3% -5.8% 0.2% -3.2%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

VOTACION ACUMULADA POR HORARIO

/S

Encuesta de Salida GEA-ISA
Distribucion de la votacion acumulada por horario de emisiéon de sufragios
(comparado con las estimaciones ponderadas en cada corte horario)

40.0%
bc: -
35.0% u
30.0%
250% | : - -
/ .
20.0%
o o — [N [32) < n © ~ © o o <
© — — — — — — — — — — N 0
© © © ®© © (] (] [} [} © © © %
o ™ < o o
— — — — — — — — — — c
L
F. Calderonm| 36.9% 36.6% 36.3% 36.7% 37.2% 37.5% 37.4% 37.3% 37.0% 37.0% 36.9% 37.2%
R. Madrazo = | 20.4% 21.8% 22.5% 23.1% 22.7% 22.8% 23.0% 23.2% 23.0% 22.9% 22.9% 23.3%
AMLO®  38.9% 38.2% 37.8% 36.9% 36.7% 36.1% 36.0% 35.9% 36.3% 36.3% 36.4% 34.9%
Otros 3.7% 3.4% 3.3% 3.3% 3.4% 3.5% 3.6% 3.6% 3.7% 3.7% 3.8% 4.6%
Diferencia 2.0% -1.6% -1.5% 0.1% 0.4% 1.3% 1.4% 1.4% 0.7% 0.7% 0.6% 2.3%
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ESTIMACIONES DE LAENCUESTA DE
SALIDAY CONTEO RAPIDO GEA-ISA

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Encuesta de salida GEA-ISA: muestra total (390 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0% - [
F. Calderén R. Madrazo A.M. Lépez Obrador R. Campa P. Mercado
Encuestal’ 37.2% 23.3% 34.9% 2.1% 2.5%
Resultador™ 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%




ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY

Investigaciones RESULTADO ACTUAL (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTA DE SALIDA GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA TOTAL (390 SECCIONES)

CANDIDATO % +/- ME Minimo - Maximo Real
Felipe Calderén 37.2 +/- 1.8 35.4 - 39.0 36.9
€€ Roberto Madrazo 233 +/- 15 21.8 - 24.8 229"
A.M. Lopez Obrador 34.9 +/- 1.8 33.0 - 36.7 36.4
v Roberto Campa 21+/- 04 1.7 - 25 1.0 "
Patricia Mercado 2.5 +/- 0.4 21- 29 28"
Margen de victoria 2.3 0.6
* Resultado dentro del intervalo estimado Secciones en muestra: 390 secciones
# Resultado fuera del intervalo estimado Total de casos validos: 12,369 casos
No respuesta: 12.3 %
Tasa de rechazo: 18.7 %
Margen de error maximo: 1.8 %

Nivel de confianza: 95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

CONTEO RAPIDO GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Conteo rapido GEA-ISA: muestra total (390 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica de 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
F. Calderdn R. Madrazo A.M. Lopez Obrador R. Campa P. Mercado
Conteol 37.6% 22.8% 36.0% 1.0% 2.6%
Resultado 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

CANDIDATO

Felipe Calderon

®€ Roberto Madrazo
X
A.M. Lopez Obrador

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado
# Resultado ligeramente fuera del intervalo

CONTEO RAPIDO
RESULTADOACT

CONTEO RAPIDO GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA TOTAL (390 SECCIONES)

% +/-

37.6 +/-
22.8 +/-
36.0 +/-
1.0 +/-
2.6 +/-

1.6

ME

1.4
1.0
1.5
0.1
0.1

Minimo - Maximo
36.2 - 39.1
21.8 - 23.9
345 - 37.5
09- 11
24 - 2.7

Secciones reportadas:
Proporcion reportada:
Margen de error maximo:
Nivel de confianza:

GEA-ISAY
UAL (2006)

Real

36.9 *
22.9 *
36.4 *
1.0 *
28"

0.6

390 secciones
97.5 %

1.5 %

95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTAS GEA-ISAY

RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Encuesta preelectoral, encuesta de salida y conteo rapido GEA-ISA
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0% == ]
F. Calderdn R. Madrazo AMLO Otros Error medio
Preelectoral— 38.4% 22.9% 36.0% 2.7% 0.7%
De salid& 37.2% 23.3% 34.9% 4.6% 0.7%
Conteo 37.6% 22.8% 36.0% 3.6% 0.3%
Resultado ™ 36.9% 22.9% 36.4% 3.8%

* Resultado de los computos distritales. Incluye solamente votos validos, no por candidatos no registrados ni votos nulos.




/S

<

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTA DE SALIDA GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006

FUENTES DE ERROR EN ESTIMACION

TIPO DE ERROR EN LA ESTIMACION

CANDIDATO Encuesta
de salida

Felipe Calderodn 37.2
Roberto Madrazo 23.3
A.M. Lopez Obrador 34.9

» Roberto Campa 2.1
Patricia Mercado 2.5
Margen de victoria 2.3

Giro implicito

Resultado

oficial

36.9
22.9
36.4
1.0
2.8

0.6

1 Error total = Diferencia entre estimacién por encuesta y resultado oficial.
2 Error muestral = Diferencia entre resultado de conteo rapido y dato oficial.
3 Error no muestral = Diferencia entre error total y error muestral estimado.

Error
total *

0.3
0.4
-1.5
1.1
-0.3

1.7
1.7

Error
muestral 2

0.7
-0.1
-0.4

0.0
-0.2

0.4
0.7

DE ENCUESTADE SALIDA GEA-ISA (2006)

Error
no muestral 3

-0.4
0.5
-1.1
1.2
0.0

1.3
1.6
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FUENTES DE ERROR EN LA
ENCUESTA PRELECTORAL GEA-ISA

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/5
Encuesta de salida GEA-ISA: muestra original (195 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0% - [
F. Calderén R. Madrazo A.M. Lépez Obrador R. Campa P. Mercado
Encuesta™d 36.4% 23.9% 35.1% 2.1% 2.5%
Resultado 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTADE SALIDA GEA-ISAY

RESULTADO ACTUAL (2006)

ENCUESTA DE SALIDA GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA ORIGINAL (195 SECCIONES)

CANDIDATO

Felipe Calderon

L€ Roberto Madrazo
A.M. L6pez Obrador
\ Roberto Campa

Patricia Mercado

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado
# Resultado fuera del intervalo estimado

% +/-

36.4 +/-
23.9 +/-
35.1 +/-
2.2 +/-
2.4 +/-

1.3

ME

2.5
2.3
2.6
0.6
0.6

Minimo - Maximo Real
*
33.9 - 38.9 36.9
*
21.6 - 26.2 22.9
*
325 - 37.7 36.4
#
16 - 2.7 1.0
*
19- 30 2.8
0.6
Secciones en muestra: 195 secciones
Total de casos validos: 7,092 casos
No respuesta: 11.0 %
Tasa de rechazo: 19.4 %
Margen de error maximo: 2.6 %

Nivel de confianza: 95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

CONTEO RAPIDO GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

/S
Conteo rapido GEA-ISA: muestra original (195 secciones)
y resultado de la eleccion para Presidente de la Republica 2006
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
F. Calderén R. Madrazo A.M. Lépez Obrador R. Campa P. Mercado
Conteo™] 37.2% 23.0% 36.3% 1.0% 2.6%
Resultado™ 36.9% 22.9% 36.4% 1.0% 2.8%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

CONTEO RAPIDO

GEA-ISAY

RESULTADO ACTUAL (2006)

CONTEO RAPIDO GEA-ISA

ELECCION PRESIDENCIAL 2006
MUESTRA ORIGINAL (195 SECCIONES)

CANDIDATO

Felipe Calderén

i Roberto Madrazo
A.M. Lopez Obrador
. Roberto Campa

Patricia Mercado

Margen de victoria

* Resultado dentro del intervalo estimado

% +/-

37.2 +/-
23.0 +/-
36.3 +/-
1.0 +/-
2.6 +/-

0.9

ME

2.0
1.5
2.0
0.1
0.2

Minimo - Maximo

352 - 39.1
215 - 245
34.2 - 38.3
09- 11
24 - 2.8

Secciones reportadas:
Proporcion reportada:
Margen de error maximo:
Nivel de confianza:

Real

36.9 *
22.9*
36.4 *
1.0*
2.8 "

0.6

195 secciones
97.5 %

2.0 %

95 %
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

ENCUESTAS GEA-ISAY
RESULTADO ACTUAL (2006)

Encuesta preelectoral, encuesta de salida y conteo rapido GEA-ISA (muestra original)
y resultado oficial de la eleccion para Presidente de la Republica 2006

40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0 0% m .
F. Calderén R. Madrazo AMLO Otros Error medio
Preelectoral ! 38.4% 22.9% 36.0% 2.7% 0.7%
De salida— 36.4% 23.9% 35.1% 4.6% 0.9%
Conteo 37.2% 23.0% 36.3% 3.6% 0.2%
Resultado ™ 36.9% 22.9% 36.4% 3.8%

* Resultado de los computos distritales. Incluye solamente votos validos, no por candidatos no registrados ni votos nulos.




FUENTES DE ERROR EN ESTIMACION

Investigaciones DE ENCUESTA FINAL GEA-ISA (2006)
Sociales Aplicadas S.C.

/S
ULTIMA ENCUESTA PREELECTORAL GEA-ISA
ELECCION PRESIDENCIAL 2006
TIPO DE ERROR EN LA ESTIMACION
CANDIDATO Encuesta Resultado Error Error Error
GEA-ISA oficial total * muestral > no muestral *

Felipe Calderodn 38.4 36.9 1.5 0.3 1.2

&€ Roberto Madrazo 22.9 22.9 0.0 0.1 0.1
A.M. Lopez Obrador 36.0 36.4 -0.4 -0.1 -0.2
Roberto Campa 0.5 1.0 -0.5 0.0 -0.5
Patricia Mercado 2.1 2.8 -0.7 -0.2 -0.5
Margen de victoria 2.4 0.6 1.8 0.4 1.4
Giro implicito 1.5 0.3 1.2

1 Error total = Diferencia entre estimacion por encuesta y resultado oficial.
2 Error muestral = Diferencia entre resultado de conteo rapido y dato oficial.
3 Error no muestral = Diferencia entre error total y error muestral estimado.
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ALGUNOS DATOS RESPECTO
AL PERFIL DE LOS VOTANTES

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
/S
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/S

60%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

MOMENTO DE DECISION DE VOTO

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Momento de decisidn del sentido del voto

50%

40%

30%

20%

10%

\

N~

Siempre (25%)

l

’

e

T

v
0%#

Candidatos (20%)

En campafia (14%)

ler. debate (7%)

20. debate (9%)

Ultimas semanas (9%)

Dia de eleccion (8%)

F. Calderormm

R. Madrazomm
AMLO

R. Campamm

P. Mercadomm

39%
34%
27%
0%
0%

33%
15%
49%
1%
2%

38%
16%
42%
1%
3%

40%
21%
29%
2%
8%

38%
18%
39%
1%
4%

36%
23%
36%
2%
4%

34%
26%
33%
2%
5%
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MOMENTO DE DECISION DE VOTO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Acumulado de votantes en los momentos de decision segun sentido del voto

l

40% _—

30% —

20%

50%

10%

e —

0%
Previo/indef. (34%) Candidatos (54%) En campafa (68%) ler. debate (74%) 20. debate (83%) Ultimas semanas (92%)Dia de eleccion (100%)
F. Calderdrmm 39% 37% 37% 37% 37% 37% 37%
R. Madrazoms 31% 25% 23% 23% 23% 23% 23%
AMLO 28% 36% 37% 37% 37% 37% 36%
R. Campasm 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
P. Mercadomm 1% 1% 2% 2% 2% 2% 3%
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VOTO SEGUN SEXO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun sexo del entrevistado

40%

30%

20%

10%

0%

F. Calderodn

R. Madrazo

AMLO

R. Campa

P. Mercado

Masculino (51%) m
Femenino (49%) mm

36%
38%

23%
23%

38%
35%

1%
1%

2%
3%
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VOTO SEGUN EDAD
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun edad del entrevistado
50%
s ; ‘ 
30%
10%
0% ;
18 a 23 afos (16%) 24 a 39 afos (41%) 40 a 54 afios (28%) 55y mas afios (15%)
F. Calder6n == 37% 40% 35% 33%
R. Madrazo == 22% 21% 25% 26%
AMLO 35% 35% 37% 39%
R. Campa == 1% 1% 1% 1%
P. Mercado == 5% 3% 2% 1%
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VOTO SEGUN TIPO DE SECCION ELECTORAL
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun tipo de seccion electoral
40%
30%
20%
10%
=1
0%
F. Calderén R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Urbanas (70%) m 38% 21% 37% 1% 3%
Mixtas-rurales (30%) = 36% 27% 34% 1% 2%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

60%
50%
40%
30%
20%

10%

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006

Voto segun region de residencia

VOTO SEGUN REGION DE RESIDENCIA

l

———— N D
0%
F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Norte (24%) m 46% 28% 23% 1% 3%
Centro-Occ. (22%) m 47% 22% 28% 1% 3%
ZMCM (21%) = 30% 13% 53% 1% 3%
Sur-Sureste (33%) = 29% 26% 41% 1% 3%
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VOTO SEGUN ESCOLARIDAD

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun escolaridad del entrevistado

50%

40%

30%

20%

10%

——

0%
Ninguna (6%) Primaria (25%) Media béasica (29%) Media superior (21%) Superior (17%)
F. Calderormm 32% 34% 36% 37% 45%
R. Madrazgoms= 33% 26% 23% 20% 17%
AMLO 34% 37% 38% 38% 34%
R. Campamm 1% 1% 1% 1% 1%
P. Mercadgm 1% 2% 3% 4% 4%
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60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006

Voto segun ingreso familiar reportado (miles de pesos)

VOTO SEGUN INGRESO FAMILIAR

e ——————————

Hasta $1.3 (18%)

$1.3 a 2.6 (25%)

$2.6 a 5.2 (26%)

$5.2 a 8.5 (13%)

$8.5 a 13 (9%)

$13 y mas (7%)

F. Calderormm

R. Madrazomms
AMLO

R. Campasm

P. Mercadoms

33%
29%
35%
1%
2%

31%
24%
41%
1%
3%

36%
23%
38%
1%
3%

39%
21%
36%
1%
4%

41%
18%
36%
1%
4%

58%
14%
25%
1%
3%




VOTO SEGUN OCUPACION
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun ocupacion del entrevistado

50% ‘1' l

40%

30%

20%

10%

—:L?
0%
F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado

S. publico (14%) m 35% 23% 39% 1% 3%
S. privado (16%) = 46% 16% 34% 1% 3%
Por su cuenta (21%) = 36% 23% 38% 1% 2%
Desempleado (4%) = 33% 25% 36% 3% 3%
Estudiante (11%) = 37% 20% 36% 1% 6%
Ama de casa (28%) 36% 26% 35% 1% 2%
Otro inactivo (6%) = 27% 29% 40% 1% 3%
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VOTO DE LOS INDEPENDIENTES
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/5
Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto de entrevistados que declararon no identificarse con algun partido
40%
30%
20%
10%
0%
F. Calderén R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Votantes® 37% 23% 36% 1% 3%
Independientes = 38% 17% 38% 2% 5%
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ALGUNOS DATOS PRELIMINARES
PARA ENTENDER EL RESULTADO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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OPINION SOBRE ECONOMIAY VOTO

Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S

Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun opinidn sobre la situacion econdmica actual del pais

60%

50%
40%
30%
20%
10%
0%
Muy buena (4%) Buena (18%) Regular (46%) Mala (25%) Muy mala (6%)
F. Calderormm 52% 50% 38% 27% 25%
R. Madrazoss 24% 17% 23% 28% 20%
AMLO 23% 30% 35% 43% 49%
R. Campams 1% 1% 1% 1% 2%
P. Mercadomm 1% 2% 3% 3% 4%
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Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

EVALUACION ECONOMICAY VOTO

/S

Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun opinion sobre el cambio en la situacién econdmica del pais en los dltimos seis afos

60%

50%

40%

30%

4_:<

20%

10%

0%

Mejor (27%) Igual (44%) Peor (23%)
F. Calder6rmm 58% 31% 23%
R. Madrazom=s 15% 25% 28%
AMLO 24% 40% 46%
R. Campasm 1% 1% 1%
P. Mercadomm 2% 3% 2%




APROBACION PRESIDENCIAL Y VOTO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.
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Encuesta de salida GEA-ISA
Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun aprobacién de la labor del Presidente Fox
60%
50%
40%
30%
20%
10%
4
0%
F. Calderon R. Madrazo AMLO R. Campa P. Mercado
Aprueba (52%) = 51% 18% 27% 1% 3%
Desaprueba (33%) = 13% 30% 53% 1% 3%
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EXPECTATIVAS ECONOMICAS Y VOTO
Investigaciones
Sociales Aplicadas S.C.

/S
Encuesta de salida GEA-ISA

Eleccion para Presidente de la Republica 2006
Voto segun expectativa de cambio en la situacién econdmica del pais en los préximos seis afios

50%

40%

30%
20%

10%

e ————

0%
Mejor (39%) Igual (29%) Peor (10%)
F. Calder6rmm 41% 35% 27%
R. Madrazo== 21% 24% 26%
AMLO 36% 36% 43%
R. Campesm 1% 1% 1%
P. Mercadoms=s 2% 4% 3%




